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2010-2011 UNIVERSITELERARASI
REKLAM YARISMASI ONSOZ

Uluslararas1 Reklamcilik Dernegi (IAA Tiirkiye Bolimd), Tirkiye’de pazarlama,
reklam ve iletisim konusunda egitim veren bitin Yiksek Okul ve Fakilteleri
2010 - 2011 donemi 14. Universitelerarasi Reklam Yarismasi’na davet ediyor.

Ogrencilerin entegre pazarlama ve iletisim konusunda, gercek hayattan alinmis bir
olay calismayr yasayarak cozmelerini istedigimiz 14. Universitelerarasi Reklam
Yarismasi’nin konusu:

“CEVRE DOSTU DOGALGAZ...”

Katilim yonetmeligi, kampanya ile ilgili reklam “brief”i ekte sunulmustur.
Uluslararas1 Reklamcilik Dernegi (IAA) Tiirkiye Bolimi adina bu yarnismaya katilan
butun okullara basanlar diliyoruz.
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ULUSLARARASI REKLAMCILIK DERNEGI (IAA)

IAA, dunyada reklamverenler, reklam ajanslan, reklam mecralann ve reklamla
yanyana calisan arastirma sirketleri, halkla iliskiler sirketleri gibi kuruluslarin
yoneticilerini bir araya getiren tek organizasyondur. Kar amaci glitmeyen bu
uluslararas1 orgut 1938’de kurulmustur ve 76 ulkede vyaklasik 4.000 uyesi
bulunmaktadir.

IAA, (non-governmental organization - NGO) devletler Ustu statu ile Birlesmis
Milletler (ESOSOC) ve UNESCO tarafindan tamnmis bir kurulustur. Birlesmis
Milletler (UN) sistemi icinde New York, Paris, Viyana ve Cenevre’de temsilci
bulundurmaktadir.

IAA, Bruksel’deki “European Advertising Tripartite”’de gozlemci bulundurmakta ve
Avrupa Birligi reklamcilik ve medya calismalarina yardimci olmaktadir.

IAA, Avrupa Birligi’nde reklamcilik egitimi ve kamu vyarari (Public Service)
reklamlarnn hazirlanmasinda resmi damismanlik yapmaktadir.

IAA’nn hedef ve amaclar:

e Reklamcilik standartlarinin yukseltilmesi, daha iyi uygulanmasi ve gelismesi
icin, genel ticari iletisimin duzeyini yukseltir,

e Reklam konusunda egitim ve 6gretim programlar hazirlar ve gelistirir,

e Hukumetler ve uluslararas1 resmi organlarla iliskiler kurarak, reklamciltikla ilgili
konularda, ortak ve olumlu goruslerin benimsenmesine caba harcar,

e Reklamciligin ulusal sistemler icinde organize olmasini yiireklendirir ve
guclendirir,

e Reklam aleyhindeki hiicum ve haksiz yasaklamalara karsi sektoriin sozciiliigiinii
yapar.

IAA, iletisim ve pazarlama konularinda, hukiumetlerin yasal diizenlemelerine etkin
olarak katkida bulunur ve reklamin islevinin daha iyi anlasilmasi icin egitimciler ve
tiiketici birlikleri ile isbirligi yaparak aktif rol oynar. Ayni amacla kurulmus ulusal
derneklerle birlikte calisir. Dunyadaki butun Ulkelerin reklam ve pazarlama
sorunlarinin ¢ozimune yardimci olur.

Temel amaci, tuketicinin de vyararlarim gozeterek, pazarlama ve reklamcilik
mesleginin dlizeyini yikseltmeye calismaktir. Uluslararast Ticaret Odasi’nin
koydugu, “Reklamcilik Ahlak Yasasi”na kesinlikle uyulmasina, meslek yasalarina
bagli calismasina 6zen gosterir.

IAA, konferans dizileri, toplantilar diizenler, egitim ve arastirma calismalarin
destekler, uluslararasi ve ulusal dokumanlar yayinlar. Boylece uyelerini devaml
olarak bilgilendirmek, calisma ve ilgi alanlarindaki gelismeleri duyurmak, bilgi,
deneyim ve ustaliklarinin elden ele gecmesini hizlandirmak icin caba harcar.
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IAA butun tuketicilerin cikarlarinin korunmasini, tuketicinin guvende olmasini ilke
olarak benimser ve bu ilkenin sorumlulugunu her an tasir.

Reklam sektoriinii gelistirmek ve bu kapsamda okullarda ve okullar disinda egitim
calismalarina destek olmak, IAA’nin yiiklendigi gorevlerin basinda gelmektedir.

IAA Turkiye Bolumu’nu kurma calismalan 1972 yilinda baslamis ve 1973 yilinda 1AA
ile yakin iliski icinde calisan bir dernek olusmus, ancak “Uluslararasi Reklamcilik
Dernegi” Bakanlar Kurulu karan ile 1988 yilinda kurulmustur. Uluslararasi
Reklamcilik Dernegi, bugiin yiizli askin reklamveren, reklam ajanslari, reklam
medyalari, medya satinalma, planlama, halkla iliskiler ve arastirma sirketlerini
temsil eden uyeye sahiptir.

Universitelerarasi Reklam Yarismasi, Universite Akreditasyonlari gibi egitim
faaliyetleri ile yiiksek 6grenim kurumlarindaki 6grencileri desteklemekte ve onlarin
iyi bir profesyonel olarak yetismelerine yardimci olmaktadir.

Tipki IAA Uluslararasi gibi, IAA Turkiye Bolumu de reklamcilik sektorunu gelistirmek
icin aym hedef ve amaclar dogrultusunda calismaktadir.

ﬁyé 7 Inspiring Excellence
1 ¥ I in Communications
N BORUSAN 4r - Worldwide

MANNESMANN “Gokyliziyle Arkadas”



IGDAS HAKKINDA

istanbul Gaz Dagitim Sanayi ve Ticaret Anonim Sirketi (IGDAS), 25 Aralik 1986
tarihinde istanbul Kaynak Gelistirme ve istirakler Dairesine bagli olarak; istanbul
Bliyliksehir Belediyesi ve bazi istiraklerin katiimiyla, sehrin dogalgaz ihtiyacini
karsilamaya yonelik calismalarin yapilmasi ve yatinmlara baslanmas1i amaciyla
kurulmustur.

Dogalgazin sanayi ve sehir sebekelerinde kullanimi, 84/8806 sayili Bakanlar Kurulu
Karari'yla 1984 yilinda SSCB ile imzalanan dogalgaz sevkiyat1 anlasmasini miiteakip
ongorulmistii. Bu karara istinaden istanbulda i.E.T.T. binyesinde fizibilite
calismalan baslatildi ve alinan teklifler incelendikten sonra, konunun Ulkemizde
yeni olmasi sebebiyle Mayis 1987’de, istanbul dogalgaz sisteminin malzeme ve
isciligi Fransiz SAE firmasi ile Alarko konsorsiyumuna ihale edildi. 1989 yilinda
baslanan calismalar neticesinde abonelere ilk dogalgaz 1992 Ocak ayinda verildi.
Yatirnmin birinci boliimii Mayis 1993'te tamamlandi. Daha sonraki calismalar IGDAS
bunyesinde yurutulmeye baslanmistir.

Dogalgazin temiz yakit olmasi ve sehrin hava kirliliginin azaltilmasina yapacagi
olumlu katki diistiniilerek, dogalgaz ulasan yerlerde kullamminin zorunlu hale
getirilmesi icin il Mahalli Cevre Kurulu il Umumi Hifzisthha Meclisi’nce karar
alinmasim saglamak iizere Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan talepte
bulunuldu. Bu cabalar sonucunda, il Mahalli Cevre Kurulu’nca 30.11.1994 tarih 5
sayili, 26.01.1995 tarih ve 1 sayili, il Umumi Hifzisthha Meclisi’nce 28.06.1995
tarih ve 7 sayili kararlar alind.

istanbul Bilyliksehir Belediyesi Cevre Koruma ve Kontrol Miidurliigli tarafindan,
dogalgazin oncelikle hava Kkirliliginin yogun oldugu bolgelerde kullanilmasinin
temini icin, 1995 yilinda Y.T.U insaat Fakiltesi Cevre Miihendisligi Boliimii’ne
“Istanbul’da Hava Kirliligi Haritasinin Cikarilmasi ve Dogalgaz Kullanimina Oncelik
Verilecek Bolgelerin Belirlenmesi Arastirma Projesi” calismasi yaptirildi. Bu proje
ile elde edilen bilgilere gore kirli bolgeler belirlenerek oncelikle bu yerlere
dogalgazin ulastirilmasi saglanmistir.

27 Mart 1994 secimlerinden sonra is basina gelen yeni yonetimin ilk hedefi
yatinmlara hiz vermek ve halki dogalgaz kullanimi konusunda bilinclendirmek
olmustur. Takip eden siirecte yeni yonetimin benimsedigi anlayisla, istanbul
halkina en iyi sekilde hizmet vermek icin yapilan calismalar atil durumda bulunan
IGDAS’1n diinya standartlarini yakalamasini saglamistir.
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IAA UNIVERSITELERARASI REKLAM YARISMASI
KURALLARI

Universitelerarasi Reklam Yarismasi, IAA’in biitiin dinyada uyguladigi 68renci
reklam yarismasinin (Student Advertising Competition, InterAd) bir devamidir.

a) Amac

Bu yarisma, yiiksek okul ve fakiilte lisans 6grencilerinin gercek hayattan alinmis bir
konu Uzerinde calismalari, reklam ve pazarlama stratejileri konusunda, akademik
calismalarin  disinda, gercek dunyada iletisim tecrubeleri edinmelerini
amaclamaktadir.

Yarisma rekabetci bir ortamda, mecralarda yayinlanmak icin hazirlanan boyle bir
calismanin disiplin ve stresine 6grencileri hazirlamayr ve cok yonlii pazarlama
iletisim stratejileri ve buna bagli promosyon calismalarn icin egitilmelerini
amaclamaktadir.

Uluslararas1 Reklamcilik Dernegi (IAA Tirkiye Bolimi)’niin yansmasi, bir biitlinciil
pazarlama iletisimi yarismasidir. Piyasa kosullar, hedef piyasalar/gruplar, rekabet
kosullar, konumlandirma ve nihayet, butuncul pazarlama iletisiminin bilesenleri
buyuk onem tasimaktadir.

Sunulacak materyal icinde yer alan rapordaki iletisim konumlamasi, strateji,
yaratici calismalar ve entegre pazarlama, degerlendirmedeki en 6nemli unsurlar
olacaktir.

b) Katilim

Universitelerarasi Reklam Yarismasi, iletisim, isletme ve giizel sanatlar fakilteleri
ile pazarlama iletisimi ve pazarlama alaninda program sunan butun fakilte ve
yiiksek okullarin o6grencilerine aciktir.

Katilim Ucretsizdir. Katilim icin, her okulun danisman ogretim lyesinin doldurdugu
katilim formu 14 Ocak 2011 Cuma giinii saat 17:00’ye kadar faks veya mail
yoluyla Uluslararasi Reklamcilik Dernegi Merkezi’ne ulastirmasi gerekir.

Her fakiilte en fazla iic takimla yarismaya katilabilir. Her takimda istenildigi
kadar ogrenci gorev alabilir. “Lisansistii” egitim goren 6grenciler takimlarda
gorev alamazlar. Her takimin bir 6gretim lyesi ya da gorevlisi, danisman sifatiyla
katilmalidir. Ayn1 danisman, birden fazla takimdan sorumlu olabilir.
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Takimlarda 6grenci sayisi ne olursa olsun (projede isimleri yer alabilir), yalmz bes
ogrenciye, odiil olarak Apple MacBook verilecektir. Bir ogrenci, birden fazla
takimda gorev alamaz.

Yarismaya katilacak takimlar birer model reklam ajansidir. Her takimda reklam
islevlerini gerceklestirecek boliimler (Arastirma, Yaratici Bolim, Medya, Mali isler,
Musteri iliskileri vs.) ve her fonksiyondan sorumlu boliim baskanlar (Ajans Baskani,
Baskan Yardimcisi, Mali Sorumlu, Misteri iliskileri, Yaratici Bolim Baskani, vs.)
bulunacaktir.

Ajans Baskani yonetimin basinda olacak, olayin liderligini ve yonlendirmeyi
ustlenecektir. Baskan Yardimcisi, Ajans ile Dernek arasindaki iliskileri yurutecek ve
calismalarnin yansma sartlarina ve zamanlamaya uygun olarak yurutulmesini
saglayacaktir. Diger bolim baskanlan da kendi sorumluluklan icindeki islerin en iyi
sekilde yapilmasin1 saglayacaktir. Bir projenin basarili olmasi, secilen takim
oyuncularinin olaya dort elle sanlmasina ve uyumlu bir takim calismasinin
yapilabilmesine baglidir. Bu nedenle takimin kurulusu cok onemlidir.

c) Ajans Brosiirii

Basarili bir calisma icin takim birligi saglanmalidir. Bu amacla her takim bir reklam
ajansi olarak tamimlanmali ve her ajansin bir ismi ve logosu olmalidir. Her ajans
kendi calisma felsefesini, ajans varolus nedenini ozetleyen bir “misyon belirleme”
yazis1 hazirlamali ve ajans calisanlarimin birlikte cektirdikleri resim ile birlikte
ajans brosurune koymalidir. Ajans brosuru, ajansin organizasyon semasi ve her
ogrencinin isim ve gorev dagilimin1 gostermelidir. Boyle bir brosiir hazirlanmasi
takim uyumunu arttiracak, herkesin gorevini daha iyi anlamasin1 ve projeye daha
yararli olmasini saglayacaktir.

d) Kampanya Hazirligi

Basanli bir kampanya hazirligi her seyden once “Reklam Brief”inin cok iyi
anlasilmasina baglidir. Katilimcilar ihtiyac duyarlarsa arastirmaya basvurabilirler.
Bilgi icin her turlu literaturden, birinci ve ikinci el kaynaklardan yararlanmlabilir.

e) Materyaller

Kampanyanin yaratici rasyonelini, hedeflerini ve uygulama agiklamalarini iceren bir
rapor hazirlanacak, raporla birlikte her medyada yayinlanmasi planlanan reklam,
senaryo, metin, desen, “jingle”, ve “storyboardlar”t DVD’de (word, power point,
jpg, Windows Media Player gibi her PC’de kolay acilabilecek formatlar olmasi
gerekmektedir), 21 Mart 2011 / Pazartesi giinii saat 17:00’ye kadar IAA Dernek
Genel Merkezi’'ne teslim edilmis olacaktir. DVD’ye isleri_kaydederken, “burn”
ayarlarinda kesinlikle PC formati olarak kaydedilmelidir. Macintosh kesinlikle
acilmamaktadir, kullanmilmamalidir.

Not: “DVD haricinde basili veya gorsel malzeme gonderilmemelidir. Yarismaya
katilan her ogrenciye ve danismana sertifika verilecegi icin danisman ve 6grenci
isimleri DVD’de muhakkak yazili olmalidir.”
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On jiri, degerlendirmesini elektronik ortamda yapacagi icin calismanin timinin
yine elektronik ortamda teslim edilmesi onemlidir.

Kampanyada etkin bir iletisim icin, onerilebilecek tum mecralarda calisma
yapilacaktir.

e Yarismaya katilacak filmler mpeg formatinda; basilh malzemeler, ilanlar, .jpg
formatinda bire bir olciide DVD'ye yiiklenerek teslim edilmelidir.

e Her sayfada IAA ve Ana Sponsorun logosu esit olciilerde, co-sponsor logosu
daha kiiciik ebatta yerlestirilecektir.

f) Calisma Sekli

Yapilan calisma o6zgiin bir eser olmalidir. Ogrencilerin kendi calismalarim
yapmalar, profesyonel kaynaklardan yardim almamalar gereklidir. Dernek’ten
sadece reklam “brief”ini aciklayic1 hususlar icin ek bilgi istenebilir. Dernege
yoneltilecek bu tip basvurular yazili olarak yapilmalidir. Bu sorulara verilecek
cevaplar, ek aciklama olarak biitiin diger katimcilara da dagitilacaktir. Her takimin
danismani, normal bir 6grenci - ogretim Uyesi iliskisi icinde projelerin gelisimine
katkida bulunmalidir. Bu projeler, ilgili derslerin bir parcasi olarak da gorulebilir.

a) Degerlendirme

Calismalar, IAA Turkiye Bolumu Yonetim Kurulu asil ve yedek uyelerinden ve
sponsor  kurulus temsilcilerinden meydana gelen  “Jiiri”  tarafindan
degerlendirilecektir. Jiri’de bulunacak lyeler Tiirkiye’nin onde gelen reklamveren,
reklam ajansi, medya, halkla iliskiler ve arastirma kuruluslarinin temsilcileri ve
Sponsor kuruluslarin yetkilileri olacaktir.

Katiimcilar, Yonetim Kurulumuzdaki iyeler/juri tarafindan iki asamada
degerlendirilecektir. Her iki asamada degerlendirme ekte gonderilen Jiiri
Degerlendirme Formu’na gore yapilacaktir. Jurinin karan kesindir ve tartismaya
acik degildir.

h) Sunum

On elemeyi gecen her takima, tarihi ve adresi daha sonra bildirilecek olan yere
gelerek 20 dakikalik bir sunum yapma imkani verilecektir. Sunum 20 dakika icinde
butun calismalan kapsayacak sekilde planlanmalidir.

-----

kuruluslara devredebilme gibi (yukarida adi gegsin/gecmesin) tiim haklar
Uluslararas1 Reklamcilik Dernegi’ne aittir.

u
ﬁ Vé Inspiring Excellence
1 V in Communications
BORUSAN 4r s i Foanl® Worldwide
MANNESMANN Gokylizilyle Arkadas



10

Finale kalan takimlarin; sunumu 20 dakikalik “audio-visual” olacak, uymasi gereken
teknik donamim kriterleri asagida aciklanmistir.

* Sunum Araclari - ihtiyaglar:

Gorsel sunum perde Uzerinde projektor araciligr ile blyitiilerek yapilacaktir.
Gerekli donanim sunum odasinda bulunacaktir. Katiimcilar sunumlarinin bulundugu
ortami asagidaki sartlara gore secebilirler.

* Bilgisayar:

o Katilimcilar kendi bilgisayarlarini getirebilirler: Ancak;

1. Getirilen bilgisayar tasinabilir (laptop) olmalidir.

2. Laptop VGA cikisa sahip olmalidir.

3. Laptop maksimum 1024*768 cozunurlukte calismalidir. Daha yuksek
cozunurlukteki bilgisayarlarin goruntusu perdeye verilemeyecektir.

4. Sunumun bir kopyasi DVD veya FLASH MEMORY’e Laptop’da Microsoft
Powerpoint XP versiyonda calisabilecek sekilde kopyalanmali ve yarisma
oncesi teknik ekibe teslim edilmelidir.

5. Sunumun bahsedilen programda calismiyor olusundan katiimc
sorumludur.

e Katilimcilar sunum odasinda bulunacak bilgisayarlari kullanacaklarsa;

1. Sunum Microsoft Powerpoint 97 ve uzeri versiyonlarda hazirlanmis
olmalidir.

2. Sunumun yapilacagi bilgisayar Laptop’dur. Bu nedenle Apple Macintosh
vb. farkli tur kisisel bilgisayarlarda hazirlanan sunumlar Laptop’da
calismayacaktir.

3. Katiimcilar sunumlarini DVD veya FLASH MEMORY uzerinde getirebilirler.

4. Katiimailar sunumun maksimum 1024*768 coziiniirliikte yapilacagini
dustnerek hazirlanmalidirlar.

Not: Yukarida bahsi gecenlerden farkli sunum araci kullanmak isteyen
katilimcilar, Uluslararasi Reklamcilik Dernegi’nin 0212 325 27 88-90 no.lu
telefonlarindan bilgi almalidirlar.

Sunum icin, istanbul’a gelis ve sunum masraflarina katkida bulunmak amaciyla
Uluslararast Reklamciik Dernegi (IAA Tiirkiye Bolumii), istanbul disindan gelen
takimlara 300.-TL (Ucyliz Tirk Lirasi), Istanbul icinden katilanlara ise 150.-TL
(Yuzelli Turk Liras1) odeme yapacaktir. Bu odeme, sadece sunum yapmaya hak
kazanan takimlara, sunumdan sonra yapilacaktir. On elemeyi gecemeyen takimlara
herhangi bir 6deme yapilmayacag1 onemle duyurulur.

ﬁ Vé 7 Inspiring Excellence
1 V in Communications
BORUSAN 4r - Worldwide

MANNESMANN “Gokyliziyle Arkadas”



11

1) Odiiller

Tim okullann vyarismaya katilan takimlardaki 6grencilerine, katilimlarin
belgelemek icin Uluslararasi Reklamcilik Dernegi 14. Universitelerarasi Reklam
Yarismast Katiim Sertifikas1 verilecektir. Danmisman Ogretim lyeleri de
katkilarindan dolayr birer sertifika alacaklardir. Dereceye giren takimlara IAA
plaketi verilecek ve okullart medyada kamuoyuna duyurulacaktir.

Yarismay1 kazanan takimin 5 (bes) 6grencisine Apple MacBook verilecektir.
i) Bilgi

Yarisma ile ilgili ek bilgiler icin, Uluslararasi Reklamcilik Dernegi (IAA Tiirkiye
Bolumi)’nden bilgi alabilirsiniz. www.iaaturkey.com

ZAMANLAMA

Okullarin Katilim Formu Teslimi - 14 Ocak 2011 / Cuma
Okullarin Kampanya Raporu

ve Reklam Caligmalarinin Teslimi - 21 Mart 2011 / Pazartesi
On Jiiri Calismas: - 28 Mart 2011 / Pazartesi

11 Nisan 2011 / Pazartesi
On Elemeyi Gecen Takimlara Bildirim - 13 Nisan 2011 / Carsamba

Ajanslarin Sunumu (20 dakika) 24 Nisan 2011 / Pazar

(tarih degistirilebilir)

Odiil Toreni - Mayis 2011 sonu veya
Haziran 2011 bas

u
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|. DURUM DEGERLENDIRMESI

Enerji kavraminin gunumuz dunyasinda ekonomik gelisim ve sosyal yasam kalitesi
tzerinde oynadigi olumlu rol son derece aciktir. Buna karsin, artan enerji tiiketimi
ve buna bagli cevre problemlerinin yasam kalitesini kabul edilebilir olciilerin
otesinde olumsuz etkilemesinin de oniine nasil gecilecegi halen tartisilan ve ileriye
yonelik arayislarin devam ettigi bir konudur.

Uluslararas1 Enerji Ajansi (IEA) verilerine gore bugunku enerji Uretim ve tuketim
aliskantiklarinin aynen devam etmesi durumunda, 2020 yilinda dunya enerji
ihtiyacimin 1995 yilina gore %65 artacagi ve bu ihtiyacin %92’sinin fosil yakitlardan
karsilanacag1 tahmin edilmektedir. Bu senaryoya gore ayni donemde atmosferdeki
karbon emisyonlan %70 artacaktir.

Bu artis egiliminin stirmesi durumunda ise, 2100 yilina kadar ortalama
kiresel sicakligin 1 ile 3,5 °C arasinda yiikselmesi ve buna bagli olarak deniz
seviyesinin yukselip, kucuk adalar ile sahil sehirlerinin su altinda kalmasi ve sira
dis1 iklim degisimlerinin olusmasi ile tarim ve insan yerlesiminin olumsuz
etkilenmesi s0z konusu olacaktir.

Bu durumda asil Uzerinde durulmasi gereken konu artan enerji talebini karsilamak
icin hangi enerji kaynaklarinin kullanilmasi gerektigidir. Japonya’nin Kyoto
kentinde Aralik 1997’de duzenlenen ve “Sera Gazlarn Emisyonlar Konusunda Kyoto
iklim Degisim Protokolii” olarak adlandirilan toplantinin katiimc iilkeleri bugiinkii
ve gelecek nesillerin enerji liretim ve tiiketim aliskanliklarin1 degistirmeye yonelik
uzun vadeli bir sureci baslatmis oldular.

Kiiresel 1sinmanin gercek ve ciddi bir sorun oldugunu kabul eden katiimc dlkeler,
2008-2012 yillan arasinda sera gazlar emisyonlarin1 1990’l yillardaki seviyesinden
%5 daha asagiya cekme konusunda baglayic1 karar aldilar. Ancak enerji sektorii
sermaye-yogun bir yatirimdir ve degisiklik zaman ister.

Enerji kullammin1 kisisel aliskanliklar1 degistirerek veya bunlar (zerinde
kisitlamalar getirerek azaltmak kolay degildir. Bu nedenle, kisa vadede dogalgaz
gibi daha az karbon yogun yakitlara gecilmesi egiliminin artarak devam edilecegi
dustnulmektedir.

istanbul’da Hava Kirliligini Onlemede En Biiyiik Pay IGDAS’ind1r.
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Yillara Gore Hava KirliliQi

Istanbul Diinyanin, Havasi En Temiz Sehirlerinden Biri

SO, (mikrogram/metrekup)
250 —

200 4
150 DOnya Sagiik Orgtd'nan (WHO) Beliriedigl
100 —

50+

1990’li yillarin basindan itibaren istanbul'da hava kirliligi insan sagligim tehdit
etmeye baslamisti. Hava kirliliginin cok yogun yasandigi kis glinlerinde sokaga
citkma yasaklarnn uygulanmis, televizyon ve radyolardan zehir raporlan
yayinlanmisti. 1994 Yerel Secimleri sonrasinda istanbul’da géreve gelen yeni
yonetim soluk almakta zorlanan istanbul icin acil 6nlemler almaya basladi. Hava
kirliligi ile miicadelede en etkili yontem temiz yakit kullanmaktir.

Bu nedenle, bir taraftan istanbul Biyiiksehir Belediyesi kacak ve kalitesiz komiiriin
sehre sokulmasini ve kullanilmasini énlerken, diger taraftan IGDAS da temiz yakit
dogalgaz1 yayginlastirma calismalarnim yiiriittii. Ozellikle kis aylarinda bir kabus gibi
istanbul’un Uizerine coken kirli hava, doga dostu dogalgazin yayginlastinlmasi ve
istanbul Biiyiiksehir Belediyesi’nin aldig1 etkin onlemlerle tarihe karisti.

Dunya standartlarina gore bir metreklip havada bulunmasi gereken maksimum
kiikiirtdioksit (502) konsantrasyonu 150 mikrogram iken, istanbul’da DIE verilerine
gore 1994-95 kis aylarinda ortalama 250 mikrograma kadar yukselmistir. 1995-96
kis aylarinda dogalgaz kullanimimin  yayginlasmas1 ile bu deger 115
mikrogram/m®’e, 1998'de 38 mikrogram/m?* e ve ardindan yillar itibariyle kademeli
olarak daha da diiserek 2008 yili sonu itibariyle 7 mikrogram/m* e kadar inmistir.
WHO (World Healthy Organization) Diinya Saglik Orgiitii Standartlarina gére sinir
deger 125 mg/m? olup, istanbul’un kiikiirtdioksit oraninin, bu degerin cok altinda
oldugu goriilmektedir. Bu durum istanbulumuzun hava kalitesi bakimindan en
saglikli degerlere sahip oldugunun ispatidir. Bunda iGDAS’1n pay1 biiyiiktiir.
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Yaz ve kis aylarinda istanbul havasinin kirlilik miktarlan karsilastinldiginda, hava
kirliliginin asil olarak, dogalgaz disindaki fosil yakitlardan kaynaklandig
gorulmustur. Aynca bu yakitlarin gerek sehre sokulmasi gerekse artan kilun sehir
disina tasinmasi sirasinda binlerce kamyonun hava kirliligi ve trafik sikisikligina
sebep oldugu gercegi ve daha bircok neden IGDASIn yatinm atagina kalkmasina
neden olmustur. 1994 yilinda 1sinma amaciyla kullanilan komur miktari 9 milyon
ton/y1l iken bugiin dogalgazin yayginlasmasi ile neredeyse yok denecek kadar
azalmstir.

DOGALGAZ NEDIR?

Milyonlarca yil once yasamis bitki ve hayvan kalintilari, zamanla yerkabugunun
derinliklerine toplanmistir. Bunlar zamanla fiziksel ve kimyasal degisiklige
ugrayarak petrol, komiir ve dogalgaz meydana gelmistir. iceriginde biiyiik oranda
Metan (CH4) olmak uzere cesitli hidrokarbonlardan olusan yanmici bir gaz
kansimidir.

DOGALGAZIN OZELLIKLERI

> Tabiatta ilk ciktiginda renksiz ve kokusuz olan dogalgaz havadan hafif bir
gazdir.

> Dogalgaz kokusuzdur. iGDAS giivenliginiz icin s1izinti olmasi durumunda
anlayabilmeniz icin dogalgaza ciriik sarimsak kokusuna benzer bir madde
(THT) kanstirmistir.

> Dogalgaz cevreyi kirletmeyen, cevre dostu temiz bir yakittir.
» Kulsuz ve issiz bir yakittir.

> Dogalgazin depolama sorunu olmadigindan dolay1 dairelerin bagimsiz
1sitilmasina en uygun yakittir.

> Dogalgazin yakilmasi icin yakitta bir on hazirliga ihtiyac yoktur.

» Evlerde 1sinmanin yani sira sicak su elde etmek ve mutfakta pisirme amach
olarak ta kullanilabilir.

» Kati ve sivi yakitlara gore yanma verimi yuksektir.
> Dogalgazli yakitli cihazlarin kullanim omiirleri fazladir.

> Dogalgaz zehirsizdir. Yasanan zehirlenme olaylarinda zehirleyen dogalgaz
degil, karbonmonoksit gazidir. Karbonmonoksit gazi; dogalgaz, gaz yagi,
benzin, tup gazi, komur ve odun gibi yapisinda “karbon” bulunan yakitlarin
yanmasi veya tam olarak yanmamasi sonucunda olusan dumanda yer alan
zehirli bir gazdir. Tatsiz, renksiz, kokusuz olmasi ve tahris etme ozelliginin
olmamasi nedeni ile fark edilmedigi icin “sessiz katil” olarak bilinmektedir.
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KULLANIM ALANLARI

Evler, apartmanlar, toplu konutlar, okullar, oteller, tatil koyleri kisacasi
ihtiyacimiz olan her yerde dogalgaz kullanilmaktadir.

Dogalgazi daha cok sicak su elde etme, 1sinma ve pisirme amach
kullaniyoruz.

Aslinda dogalgaz sogutma sistemlerinde, araclarda da kullanilmaktadir.

Sanayide uretim amacli kullanilmaktadir.

NEDEN DOGALGAZ?

Dogalgaz hayati kolaylastirir. Konforludur.
Dogalgaz cevre dostudur.

Dogalgaz en giivenli yakittir.

DOGALGAZ KONFORLUDUR

Dogalgaz her an icin kullanima hazir ve kesintisizdir.
Erisimi kolaydir.
Tasima, depolama gerektirmez.

Kullanimi kolaydir, zahmet gerektirmez.

DOGALGAZ GEVRE DOSTUDUR

J BORUSAN
MANNESMANN

Dogalgaz yandiginda kiil, pas ve is gibi atiklar olusmaz.
Komiir ve diger yakitlar yandiginda cevreye yiiksek oranda karbondioksit ve
kikirtdioksit yayarken, dogalgazin yanmasi sonucunda kikirtdioksit

olusmadigr gibi yanma sonucu olusan karbondioksit oran1 diger yakitlara
oranla cok azdir.

Bu sebeple dogalgaz hava kirliligine sebep olmaz.

Tarihi eserleri harap eden kukurtdioksit salinimi ise hic olmaz.

7= IGDAS T

“Gokyliziyle Arkadas”



Olcumier Grkiatiyor

Blctimlerde, kentte hava kirliliginin en yogun oldugu bilgenin, 676 gramla

Eminond oldugu belirlendi. Bir metreklp havada 500 mikrogramdan fazla
kikart dioksit bulunmast, tehlike sinirt olarak kabul ediliyor.

: TEHLIKELI BOLGELER R
iktas:.

219 gram  Umraniye:
227

N 3 i sl
— $4§ IGDAS M=z
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ISTANBUL DUNYANIN, HAVASI EN TEMIZ SEHIRLERINDEN BiRi

Dogalgazdan Once Istanbul

Bu hava Insam tildiiriir

Cigerierimizden
Pergun u In- |uu
Tova prgiyor.
O(Ill n . !mvdi e

e Hava kirliligi ile miicadelede en etkili yontem temiz yakit kullanmaktir.

19

e Bir taraftan istanbul Biiyiiksehir Belediyesi kacak ve kalitesiz komurin sehre
sokulmasini ve kullanilmasin1 onlerken, diger taraftan IGDAS da temiz yakit
dogalgaz1 yayginlastirdi.

y BORUSAN

MANNESMANN
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Istanbul Diinyanin, Havasi En Temiz
ehirlerinden Biri

Istanbul Diinyanin, Havasi En Temiz
ehirlerinden Biri

SO, (Mg/m3)
istanbul 10
Amsterdam 20
Londra 41
Paris 46
Kahire 100
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istanbul Su An Dogalgaz Kullanmasaydi

Istanbul’un yillk dodalgaz thketimi 10 milyon ton k&mor
yaklasik 4 milyar metrekUOptOr. Bu
miktar da dogalgaz kullanimi ile elde
edilen enerji icin gerekli k&mor

Bu kadar k&mOrd tasimak icin gerekli 720 bin adet/yil
arac miktar

1 milyon 728 bin ton kOO tasimak icin 173 bin adet/vil
gerekli arag miktar

isfcl:ibul trafigine ginde 6 bin adet kamyon cikacakt.
Istanbul atmosferine yilda yaklasik 100 bin ton
kUkiUrdioksit (SO,) salinmis olacakti.

N/ i - i
§ é |GDA$ ISTANBUL DOGALGAZ KULLANMASAYDI!..

jE “Gokyliziyle Arkadas™

AR

1141
A LTI Y

Ortalama Yillik Dogalgaz Kullanimi T,

4 Milyar m®

2 TS o
: - ’
b
e o P, - - -
Bu Miktarda Dogalgaz Kullanimi lle Elde Edilen Enerji Igin
Gerekli Komiir: (1 m® dogalgaz=2,5 kg komiir)

10 Milyon Ton Linyit KoOmiuru
- > — » -
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1 V I in Communications
s BORUSAN 4F e Worldwide

MANNESMANN “Gokyliziyle Arkadas”

21



4

S| ! G L=
> < IGDAS ISTANBUL DOGALGAZ KULLANMASAYDI

1’{ “Gokyliziyle Arkadas™

Bu Kadar Komiirii Tagimak igin Gerekli
Arag Miktari: 720 Bin Adet/Yil

1 milyon 728 bin Ton Kiilii Tagimak igin
Gerekli Arag Miktari: 173 Bin Adet/Yil

Nz - i < 1
_>~> % iGDAS iISTANBUL DOGALGAZ KULLANMASAYDI!..

“Gokylziyle Arkadas™

‘y 7 nspiring Excellence
— %§IG DAS mes=

MANNESMANN “Gokyliziiyle Arkadas” Worldwide

22



23

Ozetle;

Dogalgaz Olmasaydi Temiz Bir hava olmazdi!

Dogalgaz olmasaydi her yil 100 bin ton zehirli atik havaya kansiyor olacakti. 90’l
yillardan gunumuze kadar bu essiz kent yasanamaz hale gelecekti.

Dogalgaz Olmasaydi Saglik olmazdi!

Dogalgaz olmasaydi kentimizde yasayan herkes her giin zehir soluyacak, adeta
ylizlerce sigara iciyormus gibi sagliksiz yasayacakti.

Dogalgaz Olmasaydi Ekonomik ve verimli bir enerji kullanimi1 olmazdi!

Dogalgaz olmasaydi 1sinma ve 1sitma ihtiyaci icin tonlarca komiire, onlarca tiip’e
ihtiyac olacak, bir yil boyunca yapilan harcamalar hesaplandiginda biiyiik maddi
kayiplar ortaya cikacakti.

Dogalgaz Olmasaydi Giivenlik Olmazdi!

Dogalgaz olmasaydi komiir ve tiip gaz kullanimindan kaynaklanan zehirlenme ve
yangin oranlan cok daha yuksek olacak, her yil sayisiz vatandasimiz bu yuzden
hayatin1 kaybedecekti.

Dogalgaz Olmasaydi Konfor Olmazdi!

Dogalgaz olmasaydi istanbullular komiir sobasimin tozuyla, dumaniyla miicadele
edecekler, butun odalar 1sitamamak, sicak su temininde ki zorluklar, evlerin her
yil badana yapilmasi gibi bircok problemle ugrasmak zorunda kalacaklard.
Dogalgaz olmasaydi Yasamaya Zaman Olmazdi!

Dogalgaz olmasaydi kendinize vakit ayirmak yerine, soba yakma, komir tasima kiil
dokme gibi problemlerle ugrasip, banyoda tiip bitmesi gibi sorunlarla sik sik

karsilasacaktiniz.

Ayrica soba, evin icinde sirekli temizlik gerektireceginden dinlenmeye vakit
bulamayacaktiniz.

Dogalgaz kullandiginizda eviniz de havamz da kirlenmez, 1sinma ve 1sitmaya
harcayacaginiz zamaniniz da sevdiklerinizle beraber size kalir.
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Dogalgaz olmasaydi Sehrin ekolojik yapis1 korunamazdi?
Dogalgaz olmasaydi ekoloji bozulacak, tarimsal tiiketim Uriinleri sagliksizlasacakti.

Dogalgazin sagladig1 temiz hava ekolojik dengenin korunmasini, meyvelerin
dalindan, sebzelerin topragindan sofraniza tertemiz bir sekilde ulasmasini sagliyor.

Dogalgaz olmasaydi Ulasim Kolay Olmazdi?

Dogalgazin tiiketiciye ulastirilmas1 kentin dort bir yanmim sarmis yer alti dagitim
hatlan ile gerceklestirilmektedir.

Dogalgaz evinize ulasana kadar yeraltindan uzun ve giivenli bir yol seyreder.
Dogalgaz olmasaydi istanbul’da yilda 10 milyon ton komiir tiiketilecekti. Komiir ve
ortaya cikan kiiliin tasinmasi icin her yil yaklasik 1 milyon kamyon trafige cikacak,
sehrin sokaklarinda trafigin kilitlenmesine ve cok yogun egzoz gazi Kkirliligine
sebebiyet verecekti.

IGDAS’1In gerceklestirdigi yatinmlar sayesinde Dogalgaz 24 saat kesintisiz olarak
evlere ulastinliyor, 1 milyon kamyonun trafige cikmasina gerek kalmiyor.

Dogalgaz olmasaydi Tarihi Eserlerimiz Korunuyor Olmazdi?

Dogalgaz, kiikiirtdioksit icermediginden Tarihi eserlerin korunmasina biiyilik katki
sagliyor.

Dogalgaz olmasaydi kirli hava, tarihi mimari eserler iizerinde yipratici ve zarar
verici etkiler yaratacak, kultur miraslarimiz buyuk oranda tahrip olacakti.

Diinyanin en biiylik imparatorluklarina ev sahipligi yapan, bir tarih ve turizm sehri

olan istanbul’un tarihi dokusu, istanbul’un temiz havasi ile korunuyor. Dogalgaz
kullamimiyla diger yakit tiirlerinin verecegi zarar énleniyor.

Il. KAMPANYANIN AMACI

Kampanyanin amaci, dogru iletisimle dogalgazin cevre lizerindeki olumlu etkisinin
daha yaygin algilanmasinin saglanmasidir.

istenen, bir bilgilendirme, ikna etme ve olumlu algilar yayginlastirma calismasidir.

IIl. HEDEF KiTLE

istanbul sehrinde yasayan her kesimden (A-B-C1/C2-D), 25 yas ustii, kadin ve
erkekler hedeflenmistir.
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IV. ANLATIM STRATEJiSi VE REKLAM TONU

Amac, istanbul’da yasayan kisilere dogalgazin sagliktan trafige, dogadan tarihi
eserlere kadar tim vyasantilanina saglayacagi yararlarn kuvvetli mantiksal
aciklamalara ve duygusal yaklasimlara dayandirarak anlatmaktir.

Reklamlarin, guven veren, puruzsuz, net anlasilir bir sesi olmalidir.

V. MEDYA KULLANIMI

Genis halk kitlelerine kisa surede ulasabilmek icin televizyon kullanimina ihtiyac
vardir. Bunun yaninda, halki bilgilendirmek icin 6zel mesajlarin iletiminde, diger
medyalarin kullanimi da onem kazanmaktadir. Kampanyanin basansi, buyuk
oranda, yaratici medya coziimlerine baglh olacaktir.

VI. KAMPANYA BUTCESI

Kampanyanin yillik butcesi 3 Milyon USD’dir. (Yapimlar ve ajans komisyonlan
butcenin icinde olacaktir.)

VIl. DEGERLENDIRME

Dogalgazin cevre lizerinde olumlu etkisi oldugunu diistinenlerin oran1 % 66.1’dir. Bir
yil sonunda bu oranin % 77.1 olmasi beklenmektedir.

u
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2010-2011 .
ULUSLARARASI REKLAMCILIK DERNEGI
14. UNIVERSITELERARASI REKLAM YARISMAS|

Kayit Formu

Uluslararasi Reklamcilik Dernegi (IAA) tarafindan diizenlenen 2010 - 2011
Universitelerarasi Reklam  Yarismasi’na .......nnenninniincnnieseseeeennns

UNiversitesi ...ccceeiiiiiiiiiiinniiiiiiiiiiiennetteccesennnnnnass (Fakiilte veya Yuksek
okul adi) ogrencileri katilma kararn almislardir. Yarisma kurallar1 ogrenciler
tarafindan okunmus ve kabul edilmistir.

Danisman O8retim Uyesi Ve GOTeVi  : v.ceuviiieienieninienenieenereneencenencencnnenes
Takim (Ajans) ad L eeeteieeesetttcetttetnsastttttttttnnensastttssans
Ogrenciye Ulasabilice8imiz Tel. NO. & .ovuiiiiuiiiieiiniiienireiireneeeeeenceeennenns

(doldurulmasi zorunludur)

Ogretim Kurumu adi D eteretetereeeeneaeeeeeneaereenenerereneneranans
Adres D etieeetiieeeciiietteiiiaettittaatettnntttinnnans
Telefon D eeteeeetiietiienttienteienstetattetasettntitnatns
Faks D reeeeiieteiieteiieteitetiitetiateinatetnaeennaees
Danisman e-mail D eeeeieeenenatttcttttttnaastttttssttnnennasttsosnns
Danisman imzasi : Tarih:

Bu form, asagida adresi verilen, Uluslararasi Reklamcilik Dernegi Merkezi’ne
14 Ocak 2011 / Cuma giiniine kadar teslim edilmelidir.

Adres : Uluslararasi Reklamcilik Dernegi (IAA Tiirkiye Boliimii)
Biiyiikdere Cad. Cayir Cimen Sok. Emlak Kredi Bloklar1 A-1 Blok
K:9 Daire:36 34330 1.Levent/Istanbul

Telefon : (0212) 325 37 88-90
(0212) 264 58 57

Faks : (0212) 325 37 91

e- mail : iaaturkey@iaaturkey.com Web: www.iaaturkey.com

A‘yﬁ IG DAS Inspiring Excellence
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BORUSAN qp SEi.coE 8 basl™ Worldwide
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14. Universiteleraras1 Reklam Yarismasi

Jiiri Degerlendirme Formu

AJANS ADI
UNIVERSITE/YUKSEKOKUL

JURI UYESI
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Degerlendirme Kriterleri

Ajansin Degerlendirilmesi (Hazirhk ve

Organizasyon) | ==eeeee- X10 =
Sunum Becerileri | =meeeee- X5 =
Problemin Tanimlanmasi ve Stratejik

¢cozim | mmeeeee- X20-=
Yaratic1 Coziim ve Yaratic1 Fikir | ====n--- X30-=
Fikrin Uygulamast | ===eeees X 20 =
Medya Kullanrmm | emeeeee X5 =
Entegre Pazarlama Uygulamalar 10 -

Ajans Toplam Puani :
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