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ULUSLARARASI REKLAMCILIK DERNEGI BASKANI

Degerli Uyeler,

Uluslararasi Reklamcilik Dernegdi’nin Olagan Genel Kurulu’na hoggeldiniz.
Toplantimizi agmadan 6nce, hepinizi bir dakikalik Cumhuriyetin Kurucusu
Mustafa Kemal Atatlrk ve yurdumuz i¢in canini vermis aziz sehitlerimiz igin saygi
durusuna davet ediyorum.

Sevgili Arkadaglar,

Dernegimizin yonetim kurulu ve galisanlari adina hepinizi en igten saygilarimla
selamliyorum. iki yillik bir dénemin daha sonuna geldik. Buradan benimle birlikte
Uluslararasi Reklamcilik Dernegi yonetim kurulunda gorev Ustlenen tim arkadaslarima,
ozverili galismalarindan dolayi tesekkur ederim.

Degerli Arkadaglar,

Musaade ederseniz oncelikle, sektérimuzun son yillarda basariyla
gerceklestirdigi ¢ikis trendini, bir kag rakam ile sizlerle paylasmak istiyorum.
Tarkiye mecra reklam yatirrmlari, 2007 yil sonu itibariyle yaklagik 3.3 milyar
YTL’ye ulasirken, sektdrin toplam is hacmi 4 milyari asmistir. Bir dnceki yila
gore yaklasik %20’ye yaklasan bir blyime gergeklestirildi. Son Gg¢ yilin buyime
ortalamasi ise %21’dir. Gorillen o ki; sektorde, istikrarli blyime devam ediyor.
Ulagilan bu rakamlar gerek sektorumuz gerekse Ulke ekonomisi agisindan
azimsanmayacak degerlerdir. Oyle ki, toplamda urettigimiz is hacmi ile
sektoriumuizin Ulke ekonomisine yarattigr KDV geliri 770 milyon YTL’yi agiyor.
Yani, 2007 yilinda dahilde alinan KDV gelirinin %4.6’hk kismini, reklam
sektorunun yarattigini gorayoruz.

Diger tarafta; artan reklamveren ve marka sayisi da, Turkiye’'de reklama duyulan
glveni ve artan ihtiyaci da gozler 6nune seriyor. $Oyle ki; 2006 yilinda yaklagik
15 bin olan reklamveren sayisi 2007 yilinda 17 bine, 17 bin olan marka sayisi ise
19 bine ulagmistir.

Sektérimuzin son yillardaki bu basaril grafiginin 2008 yilinda da devam
edecegine inaniyorum. Elimizdeki ilk veriler de bu gérisimuaziu dogrular nitelikte.
2008 yili Ocak ayi toplam reklam yatirimlarinin bir dnceki yilin ayni donemine
oranla %14 dolayinda bir blyume gergeklestirdigini gériyoruz.

Bu performans ile baktigimizda tum mecralarda yapilan toplam reklam
yatirnmlarinin 4 milyar YTL seviyesine, Uretim ve hizmet paylariyla ise toplam
sektor buyuklagunun 5 milyar YTL’ye yaklasmasi mumkuan gorulayor.

Sevqili Arkadaglar,
Sektérimuzin bu basarili ¢ikis grafigini yakalamasinin ardindaki énemli bir
faktor de sUphesiz ki; sektdrdeki taraflarin birlikte ¢6zim arama gabalari ve



isbirligidir. Derne@imiz, bu agidan sektérde onemli bir ihtiyaci gideriyor.

Bu dénemde, sektorin G¢ 6nemli arastirmasinda degisen ihtiyaclara paralel
onemli yapisal iyilestirmeler gerceklestirdik. Avrupa Birligi’'ne uyum cercevesinde
yeniden diizenlenen istatistiki Bdlge Birimleri Siniflandirmasi, BIAK ve TIAK
arastirmalarinda yeniden tanimlandi. Ayrica, Aragtirmacilar Dernegi tarafindan
olusturulan yeni S.E.S. élgegi yine BIAK ve TIAK arastirmalarina danhil edildi.
Gelecegin iletisimcilerini tesvik etmek amaciyla diizenledigimiz Universitelerarasi
Reklam Yarigmalarinin onbirincisini gegtigimiz yil gerceklestirdik.

Reklamcilar Tahtaya etkinliklerimiz ile sektordeki geng iletisimcileri, tecribeli
profesyonellerle bulusturmaya devam ettik.

Degerli Arkadaglar,

Bugun sektdérimuzin tim taraflari ile buradayiz. Bu toplantimizi ayni zamanda
son gunlerde hepimizi yakindan ilgilendiren bazi gelismeleri bir arada
degerlendirmek igin de firsat olarak gériyorum.

Hepimizin yakindan takip ettigi Gzere, dinyanin en buyuk ekonomisi olan
Amerika’da, mortgage piyasalarinda baglayan dalgalanma ile bir yavaslama
meydana geldi. Amerika’daki bu yavaslamanin global bir dalgaya déntusmesi
ihtimali Gzerinde tartismalar butliin hiziyla devam ediyor. Acaba ikinci alti ayda
piyasa kosullari nasil olur, bizi nasil etkiler, ne kadar surer gibi sorular da ister
istemez akillara geliyor.

Hepimiz biliyoruz ki, serbest piyasa ekonomisinin dogal bir sonucu olarak
ekonomilerde inig ve ¢ikiglar her zaman olabilir. Ayni sekilde, siyasi konularda
farkl gortslerin gindeme gelmesi de ¢ok dogal. Bunu gegmiste gorduk.
Gelecekte de gorecegiz. Burada 6nemli olan olaylara bakis agimiz ve ¢ézumleri
ele alisimizdir.

Bakin, bugiin Amerika i¢inde bulundugu ekonomik yavaslamaya nasil ¢ézim
ariyor? Hukumet, Uretimin ve tiketimin durmasini engelleyecek paketler
aciklarken, bir yandan da mali zararlarin etkilerini azaltacak ¢ok buyuk butgeli
onlemler ahyor.

Bunun yani sira, yavaslamanin ciddi bir krize donusmesini 6nlemek amaciyla da;
halka, “sokaklara ¢ikin aligveris yapin” ¢cagrisinda bulunuyor.

Amerikan yonetiminin bu yondeki inatgi ve yogun ¢abalar piyasalarin yoluna
devam etmesini saglayan en énemli gergek. Bugln; Amerika’nin sorunun
¢6zumu icin gereken tum gabalari gosterdigini géruyoruz.

Biz ise ne yapiyoruz? Henuz Turkiye’ye gelmemis bir dalganin etkisinin ne kadar
kotu olabilecegi senaryolarini dusunerek; kendi kendimize olumsuz kogullar
yaratiyoruz. Gergeklesmesi ¢ok duslk ihtimaller Gzerine kafa yorup, plan ve
programlarimizi gozden gegirmeye niyet ediyoruz.

Degerli sektor temsilcileri,

Bireylerin ve kurumlarin igcgtdusel bir davranisla kendini korumak igin agiri
tedbirli davranmasinin, en ufak bir olumsuzlugu bile krize donustirmede buyuk
etken oldugunu biliyoruz.

Bugun, bir dinya devi olan Alman MAN'in Ticari Araclar Grubu Baskani, dunya
piyasalarindaki 2008 hedeflerini anlatirken; global dalgalanmaya hi¢ deginmiyor.



Cunkud, ulkemizin de iginde bulundugu Dogu Avrupa ile Bagimsiz Devletler
Toplulugu ve Asya Pasifik’te bu dalganin hissedilmeyecegini ve bliylimenin
surecegini belirtiyor.

Arkadaslar,

Artik eski Turkiye degiliz. Alti yil Gst Uste blyuyerek ekonomide énemli bir
basariya imza attik. Dinyanin en blyuk yirmi ekonomisinden birisiyiz. Bu
anlamda; ulkemize, yabanci yatirrmcilarin bakisi eskiye gore ¢ok daha farkli.
2002 yihinda sadece 495 olan uluslararasi yabanci sermayeli firma sayisi 2007
yil sonu itibariyle 3,677 gibi rekor bir sayiya ulasti.

Daha dnce gelenler gibi bu yeni yatirrmcilarin da Turkiye’ye inanip uzun vadede
yatirimlarina devam ettirecegine eminim. Butln bunlar bize ne ifade ediyor? En
kiguk bir dalgalanmada, Turkiye artik eskiden oldugu gibi ani ve sert duruslar
yasamayacak.

Sevgili Arkadaslar,

Unutmamaliyiz ki; pazarlama iletisimi sektor temsilcileri olarak hepimiz, gok
onemli bir glice ve sorumluluga sahibiz. Sektor olarak, ¢calismalarimizla,
kurumlarin talebini yonlendirip, tiketim ve Uretimin sekillendiriimesinde etkin rol
aliyoruz. Bunun en guzel érnekleri sizlerin gegmiste yapmis oldugu basarili
calismalardir. Talebin nasil yaratildigi ve nasil artirilabildigi sizlerin tecribeleriyle
sabittir.

Sahsi olarak, bahsedilen global dalganin veya siyasi tartismalarin, tlkemize
onemli bir yansimasinin olacagini tahmin etmiyorum. Ancak olmasi muhtemel bir
yavaglamada da bireylerin, ister istemez daha segici davranmaya baglamasi
beklenebilir.

Bu durumda, kosullar degisti diye beklemek yerine, hepimiz, degisen kosullara
gore uygun firsatlari tiketicilere sunmaliyiz. Bu ddnemde daha mi segici
davraniyor? Daha mi uzun vadeli 6deme plani istiyor? Tum isteklere kulak
vermeli, onlari dinlemeliyiz. Clnkd, istedikleri segenekleri tuketiciye sunan ve
bunu en etkin sekilde duyuran kurumlarin kazanip, bu dénemi firsata
donustlrecegine eminim.

Boylesi donemlerde, bizler, reklam sektorl olarak her zamanki farkhligimizi
ortaya koyarak yapabileceklerimiz ve ydnetebileceklerimizle kurumlarimizi bu
olumsuzluklardan korumaliyiz. Hatta bu donemleri firsata donustirmeliyiz. Bizler,
bu glce sahibiz.

Degerli Uyeler,

Tarkiye yoluna devam ediyor. Turk reklamcilidinin gelecegi umut vaad ediyor.
Artik 6numuze ¢ikan sorunlarla bas etmeyi, yaratici gozumler Uretmeyi 6grendik.
Simdi evimizin igine kapanip, sorunlarin kapimizi galmasini bekleme zamani
degil, sokaga ¢ikip ¢ozum uUretme, yaratici olma, tuketiciye kulak verme zamani.
Sozlerime burada son verirken, yeni yonetim kurulunun sektérimuz igin hayirli
olmasi dilegiyle, hepinizi saygiyla selamliyorum.



